SPIS TRESCI

Refleksja wstepna zamiast przedmowy .
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CZESC PIERWSZA - Polityka jako towar .
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Gtowne pojecia i kategorie
marketingu politycznego
Polityka i politycy :
Wiadza — jadro i cel polityki .
Rynek i towar polityczny .

CZESC DRUGA — Mechanizmy rynku politycznego .
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Rytm funkcjonowania rynku .
Produkowanie towaru politycznego .

Dystrybucja i promocja towaru politycznego .

Cena politycznego towaru
(koszty transakcji na rynku politycznym) .

CZESC TRZECIA — Wiadza i spoleczenstwo po transakcji
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na rynku politycznym .

Bilans rynku politycznego .

Sytuacja sprzedawcow

politycznego towaru . .
Sytuacja nabywcow polltycznego towaru .
Refleksje koncowe
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