Spis tresci

Wstep

1. Determinanty cen producenta oraz cen detalicznych

2. Warto$ci wybranych przyktadéw marz marketingowych
3. Marza marketingowa — istota i znaczenie

4. Determinanty marzy marketingowej

5. Pomiar marz marketingowych

6. Model marzy marketingowej — ujgcie analityczne

7. Pomiar i struktura wartosci dodanej na rynkach zywnosciowych
8. Analiza konwergencji wartosci dodanej — zatozenia

9. Warto$¢ dodana w $wietle statystyki publicznej w Polsce
10. Analiza wybranych grup nalezacych do sektora

produkcji artykutow spozywczych
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